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Initiative Internationaler Tourismus e. V. 

Vereinsziele und Strategien

Ziele: 

1. Mobilisierung des bisher weitestgehend brachliegenden ausländischen Gästepotenzials zur Diversifizierung unserer Märkte, Erhöhung der Ausgaben pro Gast und Steigerung der Attraktivität für deutsche Gäste (Schwerpunkt West-DBR).

2. Bündelung der Kräfte des Privatsektors, um sich als kompetenter Partner für TSK, VMO, TMV, DZT und andere quasi-öffentliche Marketingpartner zu empfehlen

3. Konzentration auf Bedürfnisse ausländischer Gäste bei deren Betreuung (Sprachen, Anreisehilfen, Speisen- und Getränke-angebote, maßgeschneiderte Veranstaltungen und Ausflüge, usw.)

4. Abbau von eventuellen Berührungsängsten durch Aufbau von Kompetenz, Toleranz, und Weltoffenheit.

Strategien:

1. Nutzung und Bündelung vorhandener Sprach-/Auslandserfahrung der Region; Erfahrungsaustausch.

2. Erarbeitung zielgruppengerechter Marketinginstrumente (Broschüren, Website, Eventmarketing)

3. Kooperationsvereinbarungen mit Vereinen, Verbänden, öffentlichen Institutionen, Organisationen (z. B. Deutsch-Japanische Gesellschaft, Goethe-Institut, EU)

4. Beratung/Teilnahme an Weiterbildungsmaßnahmen für die Verbesserung der Servicequalität für ausländische Gäste)
